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ie BURGENLÄNDERIN 
ist das Lifestyle-Magazin 
im Burgenland. Unsere 
Stärke liegt vor allem in 

der Regionalität, wodurch wir uns 
klar von anderen Hochglanzmagazi-
nen unterscheiden. Zehn Mal pro Jahr 
versorgen wir unsere Leserinnen und 
Leser mit den neuesten burgenländi-
schen Trends aus Style und Beauty, 
People-Storys und Society-High-
lights. Wir präsentieren die besten 
Freizeittipps und schönsten Reisezie-
le, stellen interessante Unternehmen 
und Persönlichkeiten vor und infor-
mieren über kulinarische Erlebnisse, 
kulturelle Ereignisse sowie gesell-
schaftliche Highlights aus allen Teilen 
des Burgenlands. Kurz gesagt: Lassen 
Sie sich begeistern!

Nutzen Sie die BURGENLÄNDE-
RIN und burgenlaenderin.at  für 
Ihr Unternehmen. Wir präsentieren 
Ihre Produkte und Dienstleistungen 
bestens. Regionalität und Einzigar-
tigkeit, Raffinesse und Vielfalt sind 
dabei unsere Markenzeichen. Täg-
lich wachsen wir an den Wünschen 
und Bedürfnissen unserer Kunden, 
schließlich ist für Sie das Beste gerade 
gut genug!

Für den optimalen österreichweiten 
Auftritt bieten wir Ihnen die Mög-
lichkeit einer  Kombibuchung in den 
BUNDESLÄNDERINNEN, einem 
Magazinring aus Lifestyle-Maga-
zinen, in jedem Bundesland Öster-
reichs. Nutzen Sie unsere Magazine 
zum Transport Ihrer Werbebotschaf-
ten. Wir sind Ihr verlässlicher Partner 
in der Kommunikation mit Ihrer Ziel-
gruppe.

	 DAS  
LIFESTYLE-MAGAZIN  
		  im Burgenland
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ROSEMARIE WIEDNER

VERKAUFSLEITUNG
rosemarie.wiedner@dieburgenlaenderin.at

EVA MARIA PLANK
MEDIENBERATERIN

eva.plank@dieburgenlaenderin.at

SHEENA HAUSMANN
MEDIENBERATERIN

sheena.hausmann@dieburgenlaenderin.at
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LESERSTRUKTUR

IHRE VORTEILE

GESCHLECHT HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN

18,0 %

10,4 %

ab € 3.000,–

bis € 2.999,–

bis € 1.949,–

BELIEBTESTE THEMEN

76,1 %

23,9 %

Frauen

Männer

Reichweite & Bekanntheit

Werbewirkung

Regionale Glaubwürdigkeit

Qualität & Aktualität

Zielgruppenrelevanz

Crossmediale Strategie

Druckauflage

11.000 Stück

74,3 %Urlaub & Reisen

91,0 %Gesunde Lebensweise & Ernährung

71,5 %Kochen, Backen, Rezepte

68,7 %Wellness & Fitness

95,0 %Medizin & Gesundheit

80,0 %Garten

56,1 %Mode

44,1 %Gesellschaft & Szene

71,9 %Kosmetik & Körperpflege

73,3 %Einrichten & Wohndesign

69,2 %Kulturberichterstattung
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Quelle: Media-Analyse 2022/23 (Juli 2022 bis Juni 2023), Werte für Burgenland, Leserstruktur in Prozent der BURGENLÄNDERIN in den 
angeführten Zielgruppen und beliebteste Themen („sehr interessiert“ und „interessiert“ Gesamtleser:innen BURGENLÄNDERIN). Die 
angeführten Werte unterliegen einer statistischen Schwankungsbreite.

71,6 %
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DAS MAGAZIN
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10 AUSGABEN /JAHR
11.000 STÜCK DRUCKAUFLAGE

ZIELGRUPPENRELEVANTE WERBEWIRKUNG
Durch eine breit gefächerte Vertriebsstruktur  

via Pressegroßvertieb sowie Direktvertrieb, Abo-Modell und ePaper
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AUSGABE ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS ERSCHEINUNGSTERMIN

FEBRUAR 05.01. 12.01. 02.02.

MÄRZ 02.02. 09.02. 01.03.

APRIL 01.03. 08.03. 29.03.

MAI 29.03. 05.04. 26.04.

JUNI 03.05. 10.05. 31.05.

JULI/AUGUST – JUBILÄUMSAUSGABE 07.06. 14.06. 05.07.

SEPTEMBER 02.08. 09.08. 30.08.

OKTOBER 30.08. 06.09. 27.09.

NOVEMBER 04.10. 11.10. 31.10.

DEZEMBER/JÄNNER 31.10. 08.11. 29.11.

TERMINE 2024 für das Magazin BURGENLÄNDERIN

UNSERE RUBRIKEN

MENSCHEN

Die ersten BURGENLÄNDERIN Awards gingen am 23. März über die Bühne

Ein Abend, der schöner nicht hätte sein können. Rund 240 glückliche Gäste, strahlende Gewinnerinnen, berührende Darbietungen. 
Für alle, die nicht dabei sein konnten, zeigen wir auf den folgenden Seiten die Siegerinnen in neun Kategorien, die Entstehungs­
geschichte und jede Menge Society. Wir sind bereits jetzt voller Vorfreude auf die BURGENLÄNDERIN Awards 2024!

Alle Bilder zum Event finden Sie unter: www.dieburgenlaenderin.at/fotogalerie

DIE SIEGERINNEN STEHEN FEST
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Daniela Spuller geht in der Fashion-Branche neue Wege. Ab Mai eröffnet sie das neue 
DS.LABELHOUSE in Eisenstadt, wo sie ihre Ideen und Visionen mit neuem Konzept  
und ganz viel Stil umsetzt. Zusätzlich zu internationalen Mode-Labels wird es auch eine 
Sparkling Lounge von Thurn und Taxis geben. Künftig erwartet Fashionistas in Eisen-
stadt ein neues Einkaufserlebnis, und neuen Designer*innen und Unternehmer*innen 
wird die Chance gegeben, sich in einem Pop-up-Corner zu präsentieren. Ebenso wird 
das Einrichtungshaus LIEBESFEIN seine Möbel im Labelhouse zeigen. Dani Spuller 
möchte Mode, Lifestyle und Design in einem Store vereinen! 
Facebook: DS Labelhouse

NEU & INNOVATIV
Dani Spuller: ehrliche, typgerechte Beratung.
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Jemand, der Ihnen gerne zuhört, 
der auf Ihre Wünsche eingeht, Sie 
versteht und das Beste aus Ihnen 
rausholt? Sigrid Savanjo ist Trend-
coach, Visagistin, Make-up-Artis-
tin, Farb- und Stilberaterin sowie 
Haut- und Haarpraktikerin. Wer 
sich also rundum erneuern lassen 
möchte oder bei gewissen Berei-
chen Hilfe und Beratung sowie pro-
fessionelle Umsetzung sucht, ist 
bei Sigrid richtig. Und zwar nicht 
für Äußerlich keiten, sondern auch 
für das Innenleben. Zu ihrer großen 
Begeisterung zählt auch Lebens- 
und Sozialberatung. „Durch meine 
Tätigkeit darf ich Menschen in ihre 
Schönheit bringen und ihren Kör-
per und Geist in Wohlklang und 
Harmonie zum Schwingen brin-
gen.“ Egal ob Frisur, Make-up, un-
geklärte Muster und Blockaden 
oder die Wiederherstellung der na-
türlichen Balance, Sigrid nimmt 
sich für ihre Kund*innen Zeit.

TRENDCOACH 
MIT TIEFGANG
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Lassen wir unsere Kinder mit der Pubertät nicht alleine

Es ist die wohl aufreibendste und schwierigste Zeit im Leben vieler junger Menschen: die Pubertät. Erste Periode, erste Liebe, erste 
Verhütungsgespräche und Aufklärung. Auf den folgenden Seiten finden Sie Ideen und Inspirationen von großartigen Frauen und 
ihren Wegen. Wir sind der Meinung, dass sich die Zeiten nicht umsonst geändert haben. Aufklärung und Offenheit waren früher in 
Familien nicht an der Tagesordnung, das hat sich zum Glück gewandelt, aber es ist noch immer ausbaufähig. Wir möchten dazu bei-
tragen, dass überholte Klischees aufgebrochen werden – nicht nur bei diesen Themen.

TABUS BRECHEN, KLISCHEES ABBAUEN
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WOHNEN

Sonderpreis zur „Erhaltung der Streckhöfe“

Anlässlich 35 Jahre Dorferneuerung im Burgenland werden bereits zum zweiten Mal typisch burgenländische Streckhöfe prämiert. 
Viele typische Streckhöfe sind der modernen Baukultur lange Zeit zum Opfer gefallen. Mittlerweile erleben die langgezogenen 
Höfe mit ihren klaren und kompakt angeordneten Wohn- und Nebengebäuden eine Renaissance. Viele Streckhöfe werden mittler-
weile landesweit liebevoll renoviert beziehungsweise restauriert. Um diese positive Entwicklung weiter voranzutreiben, startet das 
Land Burgenland nun eine Initiative zur Erhaltung der Streckhöfe und prämiert in Form eines Sonderpreises jene Menschen, die in 
den letzten Jahren Streckhof-Projekte umgesetzt haben. Eine Einreichung ist bis 2. Juni 2023 möglich: www.burgenland.at/dorf

35 JAHRE DORFERNEUERUNG BURGENLAND
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Die Seefestspiele laden im Sommer 2023 von 13. Juli bis 19. August zum Musical-Welthit 
„MAMMA MIA!“ auf die Seebühne. Wahrscheinlich gibt es kein anderes Musical, das 
dermaßen gute Laune und fröhliche Stimmung versprüht. Generalintendant Alfons 
Haider: „Ich bin mit unserem mit Bedacht gewählten Cast sehr glücklich: Bettina Mönch 
ist zum ersten Mal in Mörbisch zu sehen und wird in die Rolle der Donna schlüpfen und 
Dominik Hees wird heuer als Sam zu erleben sein.“ Die schwungvolle Bühnenshow mit 
20 Welthits der schwedischen Kultband ABBA garantiert ein burgenländisches Som-
mermärchen in griechischem Ambiente.
www.seefestspiele-moerbisch.at

TAKE A CHANCE ON MÖRBISCH
Griechische Insel im Burgenland gesichtet.

„Poesie und Musik können vielleicht 
die Welt nicht verändern, aber sie 
können denen Mut machen, die sie 
verändern wollen.“ Dies ist der 
Wunsch des Liedermachers Kons-
tantin Wecker, der am 9.5. mit sei-
nem Programm „Solo zu zweit“ auf 
der Bühne im Kultur Kongress Zent-
rum Eisenstadt steht. Der Münchner 
Musiker präsentiert dabei mit sei-
nem langjährigen Bühnenpartner Jo 
Barnikel einen Streifzug durch sein 
über 50-jähriges vielfältiges Schaf-
fen. Die Gäste werden einen ein-
drucksvollen Abend erleben, der 
geprägt sein wird von kraftvollen 
Tastenklängen und feinfühliger Poe-
sie – und immer auch von der Suche 
nach dem Wunderbaren. Dabei 
setzt sich Wecker auch weiterhin für 
eine Welt ohne Waffen und Gren-
zen ein. Solo. Zu zweit. Und auch 
solo zu zweit. 
Tickets: www.kulturzentren.at

SOLO ZU ZWEIT
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Informieren  

Sie sich auch  

über unsere  

wechselnden  

Schwerpunkte
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TIPPS IN DER BURGENLÄNDERIN
Ideale Präsentation für Ihre Produkte!

Gestaltung und Platzierung obliegt dem Verlag! Daten werden  
vom Kunden beigestellt (1 Foto + max. 200 Zeichen Text).

PREIS PRO TIPP € 490,–

IP P
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FORMATE & PREISE

Alle Preisangaben sind Nettopreise in Euro. Hinzu kommen 5 % 
Werbeabgabe und 20 % Umsatzsteuer. Aufgrund der dynami-
schen Situation am Papiermarkt können die Preisangaben variieren.
Die Leistung wird von der „Die STEIRERIN Verlags GmbH & Co 
KG“ erbracht und von der „Life Style Magazin Verlags GmbH“ 
als Muttergesellschaft im eigenen Namen, aber auf Rechnung der 
genannten Verlagsgesellschaft fakturiert. Unsere Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen finden Sie auf unserer Homepage  
www.dieburgenlaenderin.at

1/4 SEITE
Block: 100,5 x 137 mm (abfallend*) 
im Satzspiegel: 86,5 x 120 mm
quer: 210 x 66 mm (abfallend*)
im Satzspiegel: 178 x 58 mm 
€ 1.300,–

PANORAMA 
420 x 137 mm (abfallend*)

€ 3.000,–

PREISE FÜR UMSCHLAG
U 2	 € 3.700,–
U 2 Seite 3	 € 5.200,–
U 3	 € 3.400,–
U 4	 € 4.900,–

PLATZIERUNGSZUSCHLAG 
+ 10 % (ohne Platzierungszuschlag ist 
keine verbindliche Platzierung möglich)

RABATTE
ab 4 Buchungen –10 %
ab 6 Buchungen –15 %
ab 8 Buchungen –20 %

1/2 SEITE
hoch: 100,5 x 280 mm (abfallend*) 
im Satzspiegel: 86,5 x 252 mm
quer: 210 x 137 mm (abfallend*)
im Satzspiegel: 178 x 120 mm
€ 1.900,–

2/1 SEITEN
420 x 280 mm (abfallend*)

€ 4.900,–

1/3 SEITE
hoch: 70 x 280 mm (abfallend*)
im Satzspiegel: 56 x 252 mm
quer: 210 x 90 mm (abfallend*)
im Satzspiegel: 178 x 78,5 mm
€ 1.500,–

1/1 SEITE
210 x 280 mm (abfallend*)

€ 2.900,–

1/8 FUSSLEISTE
210 x 49 mm (abfallend*)
im Satzspiegel: 195 x 44 mm
€ 960,–

TECHNISCHE DATEN

•	 Inserate werden prinzipiell nur als 
druckfähiges PDF akzeptiert  
(PDF/X-3, PDF-1.4-Standard)

•	 Bitte um exakte Beschriftung unter 
Angabe von: Kunde, Ausgabe(n) und 
Format

•	 Ausschließlich CMYK-Bilder mit 
mindestens 300 dpi effektiver Auflösung

•	 Bilder nur mit „ISO Coated“ oder ohne 
Farbprofil

•	 Alle Schriften vollständig eingebettet
•	 Keine Schmuck- oder Volltonfarben
•	 Abfallende Inserate:  

3 mm Beschnittzugabe rundum auf allen 
Seiten

•	 Schnittmarken außerhalb der  
Beschnittzugabe platzieren

•	 Keine Passkreuze, Farbkontrollstreifen  
o. Ä. verwenden

•	 Texte, Logos etc. im Inserat mit 
mindestens 7 mm Sicherheitsabstand 
vom Seitenrand platzieren

•	 Standardrahmen um Inserate:  
0,5 pt/K 100

•	 PR-Texte als Word-Dokument  
(1 Seite max. 2.000 Zeichen inkl. 
Leerzeichen, 1/2 Seite max. 1.000 Zeichen 
inkl. Leerzeichen. Je nach Anzahl der 
Fotos obliegt die Kürzung des Textes dem 
Verlag.)

DRUCKAUFLAGE

11.000 Stück

Datenlieferung per E-Mail an:  
grafik@dieburgenlaenderin.at
Bitte die Sendungen bereits in der Betreff-
Zeile exakt definieren. Für Rückfragen den 
Ansprechpartner und die Telefonnummer 
angeben.

VERTRIEBSSTRUKTUR

Presse Großvertrieb Austria Trunk GmbH: 
Zeitschriftenhandel, Trafiken, Bahnhöfe,  
Flughäfen, Supermärkte (Spar, Billa, Merkur,  
ADEG, UNI-Märkte), Tankstellen

Direktvertrieb: im Postversand persönlich  
adressierter Abo- & VIP-Versand (inkl. 
Arztpraxen, Friseur- und Kosmetiksalons, 
Tourismusverbände etc.) und in ausgewählten 
Freizeit-, Gastronomie- und Hotelbetrieben 
sowie diversen Bezirkshauptstädten

6  BURGENLÄNDERIN



BEILEIMER 2-SEITIG
Bilderdruck glänzend, 250 g	   € 12.240,– 

BEILEIMER 4-SEITIG
Bilderdruck glänzend, 250 g	   € 14.710,– 

TABERNAKEL-BEILEIMER 8-SEITIG  
ZUM AUSKLAPPEN
Bilderdruck glänzend, 170 g	   € 14.710,– 
Bilderdruck glänzend, 250 g	   € 17.180,– 

TEIL 1: 197 x 280 mm (abfallend*)
TEIL 2: 207 x 280 mm (abfallend*)
TEIL 3: 207 x 280 mm (abfallend*)
TEIL 4: 197 x 280 mm (abfallend*)
(Preis inkl. Druck, Mehrauflage möglich)

3 mm3 mm

FRÄSRAND

3 mm3 mm

TEIL 1 TEIL 2 TEIL 3 TEIL 4

GATE-COVER AUSKLAPPBAR
Erregen Sie gleich auf den ersten  
4 Seiten die volle Aufmerksamkeit!

KLAPPE AUSSEN:
197 x 280 mm (abfallend*)

KLAPPE INNEN:
197 x 280 mm (abfallend*)

U2: 207 x 280 mm (abfallend*)
SEITE 3: 210 x 280 mm (abfallend*)

€ 12.260,–

KLAPPE
AUSSEN

COVER SEITE 3U2KLAPPE
INNEN

SONDERWERBEFORMEN

BANDEROLE
Schleife 
50 mm breit
€ 15.000,–

LESEZEICHEN
In Verbindung mit 1/1 Seite  
Inserat, Anbringung mit  
ablösbarem Klebepunkt
€ 13.500,–  (inkl. 1/1 Seite Inserat)

TIP ON CARD  
In Verbindung mit 1/1 Seite Inserat
€ 150,–  /1.000 Stk., exkl. Inserat 

Format: min. 85 x 55 mm, max. 160 x 190 mm
Vorbehaltlich techn. Realisierbarkeit,  
nach unseren techn. Richtlinien

Mit außergewöhnlichen Formaten erhöhen Sie die Aufmerksamkeit für Ihr Inserat um ein Vielfaches!
Sehen Sie an diesen Beispielen, welche Möglichkeiten es gibt. 

BEILAGE 

bis 20 g € 115,–  /1.000 Stk.

bis 40 g € 150,–  /1.000 Stk.

bis 60 g € 186,–  /1.000 Stk.

Ab 60 g Preis auf Anfrage.

Mindestformat: 
100 x 150 mm
Maximalformat: 
200 x 280 mm
Abweichende Formate 
auf Anfrage. Beilage wird 
vom Kunden beigestellt.
Zuzüglich Portokosten.

PORTOKOSTEN 
Beilage/Beileimer

bis 20 g € 55,–  /1.000 Stk.

bis 40 g € 75,–  /1.000 Stk.

bis 60 g € 110,–  /1.000 Stk.

Ab 60 g Preis auf Anfrage.

BEILEIMER 

bis 20 g € 150,–  /1.000 Stk.

bis 40 g € 186,–  /1.000 Stk.

bis 60 g € 225,–  /1.000 Stk.

Ab 60 g Preis auf Anfrage.

Format:
210 x 280 mm
Beileimer wird vom 
Kunden beigestellt.
Zuzüglich Portokosten.

PRODUKTPROBEN 
(Sachets)
€ 198,–  /1.000 Stk., exkl. Inserat

Nur in Verbindung mit 1/1 Seite  
Format: min. 60 x 80 mm 
Gewicht: max. 15 g, Stärke max. 2 mm
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INKLUDIERTE LEISTUNGEN:

•	 Präsentation Ihrer Produkte in der Shooting-Strecke im Magazin
•	 Präsentation Ihrer Produkte via Facebook- & Instagram 
•	 Fotograf
•	 Models
•	 Styling (Haare & Make-up)
•	 Location & Art Direction & Umsetzung vor Ort
•	 Bildbearbeitung Druckkostenbeitrag € 990,–

Die Fotorechte liegen ausschließlich bei der STEIRERIN bzw. dem jeweiligen 
Fotografen. Bilder können entgeltlich erworben werden. Fragen Sie hierzu 
Ihren Ansprechpartner.
Die Auswahl der Bilder obliegt der Redaktion. 

ROMANTISCH.Outfits von Top Moden Balaskovicswww.balaskovics.atSchmuck von www.mimela.at

Das Schloss 
Esterházy und der 

Leopoldinentempel im 
Schlosspark zaubern die 
wundervolle Kulisse für 

unser Wedding-Shooting.

KONZEPT, TEXT & UMSETZUNG:  
Doris Ethofer, Eva Maria Plank, Nicole Schlaffer, Rosemarie Wiedner

FOTOS: Vanessa Hartmann (www.vandehart.com)
STYLING & MAKE-UP: Art of Hair (Eisenstadt), Kim Roznyak (IG: kimroznyak_mua)

MODELS: Sandra und Stefan Ulreich, Franziska Decker, Lilly Schlaffer
LOCATION: Herzlichen Dank an das Team von Esterhazy für den herzlichen Empfang und die 

Zurverfügungstellung der traumhaften Kulisse im Schloss Esterházy!
MODE & ACCESSOIRES: Brautmoden Balaskovics (Oberwart), Hochzeitsladen (Eisenstadt), 

With Love (Sieggraben), Blumen Horvath (Eisenstadt), Schmuckatelier Michaela Urbanics 
(Eisenstadt), Fine cake art (Kohfidisch), Weddingfee Danja Ferschner-Kausz (Oberpullendorf)IM SCHLOSS

Traumhochzeit

STYLE & BEAUTY

23

STYLE & BEAUTY

EXKLUSIV.
Outfit von With Love – Atelier de la mariée

www.withlove-atelierdelamariee.at
Schmuck von www.mimela.at

BOHO-SPITZE.
Outfits von Der Hochzeitsladen

www.derhochzeitsladen.at
Schmuck von www.mimela.at

STYLE & BEAUTYSTYLE & BEAUTY

26

STYLE & BEAUTYSTYLE & BEAUTY

Shooting-PARTNER
UNSERE 

Make-up-Artistin Kim Roznyak  
und Model Franziska Decker.

Beim Wedding-Shooting wirkten zahlreiche Menschen mit,  
die diesen Tag zu einem besonderen machten.

Make-up-Artistin und Stylistin Shiva von  
Art of Hair mit Model Sandra Ulreich.

TOP MODEN  
BALASKOVICS

Dornburggasse 66 
7400 Oberwart

www.balaskovics.at

WITH LOVE –  
ATELIER DE LA MARIÉE

Bruchriegelweg 28 
7223 Sieggraben

www.withlove-atelierdelamariee.at

DER HOCHZEITSLADEN
Beim Alten Stadttor 14 

7000 Eisenstadt
www.derhochzeitsladen.at

BLUMEN HORVATH
Georgistraße 11 
7000 Eisenstadt

www.blumen-horvath.at

MIMELA BY  
MICHAELA URBANICS

Esterhazystraße 36 
7000 Eisenstadt
www.mimela.at

FINE CAKE ART
Kirchenweg 62 
7512 Kohfidisch

www.finecakeart.at

WEDDINGFEE 
DANJA FERSCHNER-KAUSZ

Föhrengasse 12/Haus 2 
7350 Oberpullendorf
www.weddingfee.at 

Einzigartige Ringe von www.mimela.at

Sweet Table und herausragende Hochzeitstorte von www.finecakeart.at

Wundervolle Blumen von www.blumen-horvath.at

Liebevolle Hochzeitsdeko von www.weddingfee.at

STYLE & BEAUTY STYLE & BEAUTY

2928

STYLE & BEAUTY STYLE & BEAUTY

Alle Preisangaben sind Nettopreise in Euro. Hinzu kommen 5 % Werbeabgabe und 20 % Umsatzsteuer. Aufgrund der dynamischen Situation am Papiermarkt können die Preisangaben variieren.
Die Leistung wird von der „Die STEIRERIN Verlags GmbH & Co KG“ erbracht und von der „Life Style Magazin Verlags GmbH“ als Muttergesellschaft im eigenen Namen, aber auf Rechnung der genannten 

Verlagsgesellschaft fakturiert. Unsere Allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie auf unserer Homepage www.dieburgenlaenderin.at
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MODE & SCHMUCK SHOOTINGS
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KOMBIPREISE BUNDESLÄNDERINNEN

WEITERE PRINT-PRODUKTE

FORMAT 2er-KOMBI 3er-KOMBI 4er-KOMBI 5er-KOMBI 6er-KOMBI 7er-KOMBI 8er-KOMBI 9er-KOMBI

2/1 SEITEN € 13.800 € 20.100 € 25.100 € 31.000 € 37.100 € 42.200 € 45.200 € 47.400

1/1 SEITE € 8.000 € 11.900 € 15.000 € 20.100 € 21.500 € 24.600 € 26.300 € 27.500

PANORAMA € 9.300 € 13.800 € 18.200 € 22.600 € 27.300 € 31.000 € 33.300 € 34.700

1/2 SEITE € 5.000 € 7.600 € 9.500 € 11.800 € 14.100 € 15.900 € 17.400 € 18.900

1/3 SEITE € 4.100 € 5.900 € 7.800 € 9.800 € 11.600 € 13.000 € 13.900 € 14.600

1/4 SEITE € 3.300 € 4.700 € 5.900 € 7.400 € 8.700 € 9.800 € 10.600 € 11.300

U2 € 10.000 € 15.000 € 20.100 € 25.100 € 29.900 € 34.000 € 36.300 € 38.300

U3 € 8.800 € 13.800 € 18.900 € 23.900 € 28.700 € 32.700 € 35.000 € 36.800

U4 € 15.200 € 22.700 € 29.100 € 34.100 € 39.200 € 44.200 € 47.900 € 50.400

U2/S3 € 16.400 € 23.900 € 31.500 € 39.000 € 46.600 € 52.700 € 56.700 € 59.400

S4/S5 € 15.000 € 22.600 € 29.000 € 35.200 € 42.300 € 49.100 € 52.600 € 55.100

BEILEIMER/BEILAGEN bis 20 g 40 g 60 g ab 60 g

BEILAGEN pro 1.000 Stk. € 90,– € 120,– € 150,– auf Anfrage

BEILEIMER pro 1.000 Stk. € 120,– € 150,– € 180,– auf Anfrage

PORTOKOSTEN pro 1.000 Stk. € 44,– € 61,– € 86,– auf Anfrage

PRODUKTTIPPS

Gestaltung und Platzierung erfolgen durch die Bundesländerinnen. Logos und Firmenzeichen werden nicht abgedruckt.

PRODUKTTIPP (ca. 1/6 Seite, 4c) € 490,– pro Magazin

Sonderwerbeformen auf Anfrage. Preise exklusive 5 % WA und 20 % Umsatzsteuer. Portokosten exklusive 20 % Umsatzsteuer. Aufgrund der dynamischen Situation am Papiermarkt können die Preisangaben variieren.

STEIRERIN • TIROLERIN • VORARLBERGERIN • NIEDERÖSTERREICHERIN • BURGENLÄNDERIN • UNSER SALZBURG • OBERÖSTERREICHERIN • WIENERIN • KÄRNTNER MONAT

Werbeformen, Formate, Termine und Preise erhalten Sie auf Anfrage unter office@dieburgenlaenderin.at

LUST AUF BURGENLAND
Druckauflage: 128.000 Stück 

Erscheint im März

SCHEIDUNGSGUIDE
Als Beilage und ePaper 
Erscheint 1x jährlich

VORSORGE-RATGEBER 2O23
DER BURGENLÄNDERIN

NEU

STEUERN  
SPAREN

STREIT
VERMEIDEN

ERBEN & SCHENKEN

 
VORSORGEN

VORSORGE-RATGEBER
Als Beilage und ePaper 
Erscheint 1x jährlich
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BURGENLÄNDERIN AWARDS SPONSORING

Seit Jahren begeistert die BURGENLÄNDERIN ihre Leserinnen und Leser mit Authentizität, Regionalität und 
Kreativität. Dabei sind es vor allem die Geschichten über Frauen, die bewegen. Frauen, die Außergewöhnliches 

vollbringen, mit innovativen Ideen und Weitblick wichtige Weichen für die Zukunft stellen und mit Empathie und 
Menschlichkeit das Miteinander nie aus den Augen verlieren. Die BURGENLÄNDERIN holt eben diese Frauen vor 

den Vorhang und zeichnet Persönlichkeiten aus, die in unterschiedlichen Bereichen Großes leisten. Wer schlussendlich 
den AWARD gewinnt, entscheiden unsere Leserinnen und Leser mittels Online-Voting.

BURGENLÄNDERIN-AWARDS SPONSORING

•	 1 Galatisch für 10 Personen inkl. Galadinner & Getränken
•	 1 Seite Inserat oder Advertorial in der BURGENLÄNDERIN
•	 Logopräsenz auf der Video-Wall
•	 Auf Wunsch Präsenz in den BURGENLÄNDERIN Goodie-Bags auf der Gala 

PATRONANZ EINER AWARD-KATEGORIE

•	 Vorstellung der Kategorie mit Ihrem Logo und Statement 
•	 Präsenz bei der Präsentation der Nominierten sowie im Rahmen des Online-Votings
•	 Galatisch für 10 Personen inkl. Galadinner und Getränke
•	 Ein*e Vertreter*in Ihres Unternehmens hält auf der Gala die Kategorie-Laudatio und überreicht den AWARD
•	 Visuelle Präsenz am Galaabend (Photowall, Goodie Bags, etc.)
•	 Präsenz im Nachbericht  
•	 2 x ganzseitige Inserate oder PRs in der BURGENLÄNDERIN

€ 7.900,–*

€ 2.700,–*

Kooperationsbeitrag:

Kooperationsbeitrag:

14.März
2024

*Alle Preise verstehen sich exkl. 20 % USt. Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der STEIRERIN Verlags GmbH & Co KG. Anlieferung der fertigen Daten: Sofern nicht schriftlich anders vereinbart, 
 gilt eine Vorlaufzeit von 5 Tagen vor Buchungsdatum. Aufgrund der dynamischen Situation am Papiermarkt können die Preisangaben variieren.
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EVENTKOOPERATION

PANDORA entwirft, fertigt und 

vermarktet modernen, handver-

edelten Schmuck aus hochwer-

tigen Materialien zu erschwinglichen 

Preisen. PANDORA-Schmuck wird 

in mehr als 100 Ländern auf sechs 

Kontinenten an 7.700 Verkaufs-

punkten (POS), davon mehr als 

2.200 PANDORA Concept Stores, 

vertrieben.

Das im Jahr 1982 gegründete Unter-

nehmen mit Sitz in Kopenhagen, 

Dänemark, beschäftigt weltweit 

rund 22.300 Mitarbeiter, von denen 

13.200 in Thailand arbeiten, wo das 

Unternehmen seinen Schmuck her-

stellt. PANDORA ist ein NAS-

DAQ-OMX-notiertes Unternehmen 

an der Kopenhagener Börse.  

Im Jahr 2016 lag der Gesamtumsatz 

bei etwa DKK 20,3 Milliarden  

(ca. EUR 2,7 Milliarden).

E
ine international so erfolg-

reiche Schmuckmarke wie 

Pandora macht irgendetwas 

sehr richtig. Zunächst ist es 

die Kombination von hand-

veredelter Qualität und erschwing-

lichen Preisen. Doch hinter dieser 

Maxime steckt noch viel mehr.

Der feminine, kombinierbare 

Schmuck ermöglicht es seit jeher 

Frauen, ihren individuellen Stil aus-

zudrücken. Mit der Gewissheit, dass 

PANDORA auch Werte wie soziale Ver-

antwortung und Umweltbewusstsein 

widerspiegelt, finden Frauen in dieser 

Marke eine Bestätigung für ihre per-

sönlichen Überzeugungen und werden 

dazu inspiriert, sich selbst treu zu sein 

und für das einzustehen, was einem im 

Leben wichtig ist. Der Schmuck wird 

zum modischen Statement.

Das zeigt sich auch in der aktu-

ellen Herbstkollektion, die durch 

die Kampagne #DoSeeTheWon-

derful unterstützt wird. Diese steht 

für all die wundervollen Dinge, die 

Frauen erleben, wahrnehmen und 

tun. Ob kleine Alltagswunder oder 

große Erfolge – jeder Moment sollte 

genossen werden, jede Handlung von 

Leidenschaft und einem Auge fürs 

Detail geprägt sein. Etwas, das auch 

für die zeitlosen Schmuckstücke von 

PANDORA gilt, die Frauen jeden Tag 

an die Schönheit der Dinge erinnern.

Die Herbstkollektion vereint ver-

schiedene Metalle in einem trendigen 

Mix – warmes 14k-Gold, der kühle 

Schimmer von Silber und der klas-

sisch feminine Farbton von PANDORA 

ROSE bieten unzählige Möglich-

keiten für einen individuellen Look. 
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Inspirierende 
Schmuckwelten
Wenn es um handveredelten Echtschmuck geht, ist PANDORA für Frauen  

weltweit eine Marke, die Augen zum Leuchten bringt. Nun hat in der Grazer Innenstadt  

der erste Concept Store in der Steiermark eröffnet.

Vintage-Styles treffen auf modernes 

Unterstatement, grafische Formen auf 

märchenhafte Designs – die Vielfältig-

keit einer jeden Frau zeigt sich in dieser 

abwechslungsreichen Schmuckkollek-

tion, die im neuen Concept Store in 

Graz entdeckt werden kann.

Der Store in der Herrengasse 16 

präsentiert auf 60 m2 diesen charakte-

ristischen PANDORA-Stil, der mit dä-

nischer Ästhetik nicht nur auf Eleganz 

und Leichtigkeit setzt, sondern der 

sympathischen Unternehmensphiloso-

phie dieser Marke ein Zuhause bietet. 

Herrengasse 16 • 8010 Graz

Öffnungszeiten: 
Mo. bis Sa.: 9 – 18 Uhr

www.pandora.net/at

PANDORA Concept Store
INFO

Das Pandora-Team im 
neuen Concept Store in 

der Grazer Herrengasse. 

UNSERE LEISTUNGEN:

INDIVIDUELLE AUSARBEITUNG EINER EVENT-KOOPERATION MIT MEHRWERT

• Definition der Zielgruppe: B2B (Werbekooperationspartner) oder B2C (Leserschaft)
• Ausarbeitung einer USP-Idee

EVENT-ORGANISATION

• Bei Bedarf Gästelisten-Management inkl. Versand von Einladungen (persönliche E-Mail)
• 2 Stunden Fotografin  /Fotograf
• Redakteurin der BURGENLÄNDERIN am Event
• Crossmediale Kommunikation über die Kanäle der BURGENLÄNDERIN 

IHRE PRÄSENZ PRINT & ONLINE

• Doppelseite Ankündigung des Events oder Präsentation Ihres Unternehmens
• Online-Advertorial auf dieburgenlaenderin.at, Facebook-Beitrag, Instagram-Story &  
   Feed-Beitrag, Newsletter 
 
• NACHBERICHT (Print & online)
   • 2 Seiten Nachbericht des gemeinsamen Events in der BURGENLÄNDERIN
   • Nachbericht auf Social Media
   • Online-Advertorial auf dieburgenlaenderin.at, Feed-Beitrag & Newsletter

€ 7.500,–*Kooperationsbeitrag:

Die BURGENLÄNDERIN ist IHRE ideale Partnerin, um ein gemeinsames Event auf die Beine zu stellen – sei es ein Event für ALLE 
(z. B. ein Shopping Day oder die Präsentation Ihres Showrooms) oder ein exklusives Event mit geladenen Gästen.

91 

90 

Wohnen 

Wohnen 

Der bekannte Cserni-Standort in Graz

© Cserni // Originalname: elbchaussee4-ko-pie.jpg

Dem  
Leben

Raum 
geben  

Was macht ein „Zuhause“ aus? Die Persönlichkeit der Menschen,  die darin wohnen. Bei der Verwirklichung individueller  Wohnträume ist Cserni genau der richtige Partner für Sie. 

© Cserni // 
Originalname: elbchaussee10.jpg

© Cserni // Originalname: kuche-fur-home-page.jpg

Fehring • Wien • Hamburg • Graz 
Cserni Wohnen GmbH

Burggasse 15/EG
8010 Graz

Tel.: 0316/830 677-835
graz@cserni.com 
www.cserni.at

KONTAKT
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GD em Raum Leben geben. Den Raum erleben. Ge­rade das vergangene Jahr hat dazu geführt, dass die Geborgenheit des eigenen Zuhauses einen vollkom­men neuen Stellenwert erlangt hat. Noch mehr als zuvor besteht der Wunsch nach Charakter, Harmonie und Individuali­tät. Dementsprechend ist die Planung des eigenen Zuhause etwas höchst Sen­sibles.  Genau hier kommt die steirische Tischlerei Cserni ins Spiel. Individualität lebendig werden zu lassen, ist das, wofür der seit über 90 Jahren bestehende Fami­

lienbetrieb steht. Von der Fertigung von Möbeln in der Tischlerei nach vorgege­benen Plänen, dem Entwurf von eigenen Designs bis zur Tätigkeit als Generalun­ternehmer – Cserni ist genau der richtige Partner für Sie. 

Alles aus einer Hand. Cserni steht für den klaren Kopf, der in emotionalen Situationen wie der Planung der Innen­einrichtung gefragt ist. Als vertrauter Ansprechpartner fungierend, macht es sich die steirische Tischlerei zum Ziel, har­monische, ganzheitliche Raumkonzepte zu entwerfen und zu realisieren.  

Mit dem Vorsatz „Alles aus einer Hand“ werden hier Planung, Design und Maßanfertigung mit traditionellem Handwerk und der vollständigen Reali­sierung inklusiver der Möblierung vereint. 
Umfassende Beratung und Planung. Ganzheitliche Einrichtungskonzepte bilden das Fundament, die in Planung und Um­setzung individuelle Wohnräume schaffen. Das Cserni Profi­Team aus Innenarchitek­ten, Interior­Designern und Tischler­Meis­tern befasst sich allumfassend mit Ihren Wünschen und Bedürfnissen – von der Grundrissgestaltung über Ihren individu­

ellen Möblierungsplan bis hin zur Zusam­menstellung Ihrer Accessoire­Palette. 

Handwerkliche Perfektion nach Maß. Damit Ihre Räumlichkeiten in al-len Facetten Ihre Persönlichkeit wider­spiegeln, beraten Sie die Profis mittels der über 1.500 Muster umfassenden Material bibliotheken in den Cser­ni­Schauräumen. Basierend auf den mit Ihnen vereinbarten Vorgaben und Wün­schen wird ein persönliches Raum­ und Einrichtungskonzept entwickelt. Das Cserni­Credo dabei: Höchstindividuelle Perfektion – jeder Entwurf ist ein Unikat.
Herzstück. Die Designs werden in der hauseigenen Werkstatt in Fehring, dem Herzstück des Unternehmens, realisiert – und das nach langjähriger Handwerks­tradition mit höchstmodernen Standards. Neben der Palette aus edelsten Hölzern 

und Furnieren werden dabei auch Metall, Stein, Glas, Spiegel, Stoffe und Tapeten sowie Sondermaterialien, wie etwa Perl­ muttoberflächen oder Spezialleder, ge­schickt verarbeitet.
 
Schlüsselfertig. Die Zusammenarbeit mit langjährigen Partnerfirmen, sowohl national als auch international, ermöglicht die reibungslose Koordination aller invol­vierten Gewerke und somit auch die abge­rundete, detaillierte und kreative Planung und Vollendung Ihrer Wünsche. Die gene­ralunternehmerischen Vorzüge von Cserni ermöglichen Ihnen auch im letzten Schritt ein entspanntes Zurücklehnen, während sich das Team um die Umsetzung Ihres Wohnprojektes kümmert – vom Trocken­bau über die Elektroinstallation bis hin zum letzten dekorativen Schliff. Ihre Auf­gabe besteht allein darin, Ihren Wohntraum fortan vollends zu genießen.  

© beigestellt/Cserni // Originalname: elbchaussee1.jpg

© beigestellt/Cserni // Originalname: elbchaussee3.jpg

Ste�   Zardi, Paul Weikovics und 
Gerda Török

Die Gastgeberinnen Ernestina und 
Emanuela Berisha mit Pepas und Alex

Christoph Tiewald, Mia Milanovic, Corinne und 
Christoph Buchsbaum

Andreas und Maria Hackl

Evelyn und Patrick Koch

Edi und Luisa Berisha

Christoph und Ines Ferscha mit 
Stefan Lichtscheidl und Carmen Hirschmann

Beate, Lara und Michael Bieber

Athanasius Puskuris, 
Rosemarie Wiedner (BURGENLÄNDERIN), 

Jürgen Iltgen, Claudia Iltgen-Mikota

Nadin und Christian Bergemann mit 
Jasmin und Georg Knor
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D ie burgenländische Version des 
„American Dream“ verwirk-
lichte die Familie Berisha in Ei-

senstadt mit ihrem Lokal „The Roots“ 
in der Mattersburger Straße. Nach 
fast 14 Monaten Bauzeit eröff nete die 
Familie stolz die Pforten des außerge-
wöhnlichen Lokals. Auch Bgm. Tho-
mas Steiner zeigt sich begeistert: „So 
ein Lokal hat es in Eisenstadt noch 
nicht gegeben. Ich hoff e, es kommen 
immer so viele Leute wie heute!“

The Roots 
erö� net

108 

Society 

*Alle Preise verstehen sich exkl. 20 % USt. Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der STEIRERIN Verlags GmbH & Co KG. Anlieferung der fertigen Daten: Sofern nicht schriftlich anders vereinbart,  
gilt eine Vorlaufzeit von 5 Tagen vor Buchungsdatum. Aufgrund der dynamischen Situation am Papiermarkt können die Preisangaben variieren.
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MAGAZIN DIE BURGENLÄNDERIN
10 Ausgaben pro Jahr 

11.000 Auflage4 
15.000 Leser:innen/ Ausgabe3

CROSSMEDIA-WELT
Beratung – Strategie – Umsetzung

Die BURGENLÄNDERIN kombiniert die Erstellung smarter Zielgruppeninhalte mit professionellem Kampagnen-
Management, das auf allen Kommunikationskanälen optimiert eingesetzt werden kann. 

Und mit dem Magazinring der BUNDESLÄNDERNINNEN bieten sich Ihnen vielfältigste Möglichkeiten, Ihre Produkte und 
Dienstleistungen in ganz Österreich in Print und Online bei Ihrer Zielgruppe zu bewerben.
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GLEICH  
ANFRAGEN &  

ZIELGRUPPENGENAU  
WERBEN!
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Quelle: 1) ÖWA, Mittelwert von 01/2023 – 10/2023 | 2) Stand 12.2023 | 3) Media-Analyse 07/22 – 06/23 / 4) Geplante Auflage/Monat 2024

BURGENLÄNDERIN NEWSLETTER 7 NEWSLETTER

MAGAZIN DIE BURGENLÄNDERIN 9 MAGAZINE

ONLINESHOP

BURGENLÄNDERIN EVENTS

ONLINESHOP

WWW.DIEBURGENLAENDERIN.AT

9 WEBSITES

INSTAGRAM  
@DIEBURGENLAENDERIN

9 INSTAGRAM-ACCOUNTS

FACEBOOK  
DIE BURGENLÄNDERIN 9 FACEBOOK ACCOUNTS

KOOPERATIONEN  
EVENT-MARKETING & 
SPONSORING
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10 Ausgaben pro Jahr 
11.000 Auflage4 

15.000 Leser:innen/ Ausgabe3

91 Ausgaben pro Jahr 
179.000 Gesamtauflage3 
403.000 Leser:innen/ Ausgabe3 

24.523 Unique Clients1

176.573 Pageimpressions/Monat1 
78.505 Visits/Monat1 
52.706 Unique Clients1 

7.108 Follower2 56.571 Abonnent:innen2

2.262 Follower2
34.280 Abonnent:innen2

2.852 Abonnenten2

Öffnungsrate 24,68 %2
55.130 Empfänger:innen2

Mit Top-Deals für 
Schnäppchenjäger:innen – 
ausgespielt auf 9 Websites

BURGENLÄNDERIN AWARDS Gala
BURGENLÄNDERIN Partnerevents

Mit Top-Deals für 
Schnäppchenjäger:innen – 
ausgespielt auf 9 Websites

Mit Berwerbungsmöglichkeiten 
auf allen Kanälen der 
Bundesländerinnen

Alle unsere Werbeformen lassen sich miteinander kombinieren – wir erstellen für Sie ein maßgeschneidertes Angebot,  
mit dem Sie über unsere Magazine, Websites und Social Media-Kanäle Ihre Zielgruppe perfekt erreichen –  

egal ob regional, direkt am „Point of interest“ oder national mit maximaler Reichweite.
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Schmuck-Shooting Dezember 2023 | weikmi |

LOOK 
of the  
Month

Mit der kalten Jahreszeit hält 

legero die passenden Boots für 

uns bereit – und vereint damit 

warme Füße mit Stilgefühl. 

Perfekt, oder?

REDAKTION: Yvonne Hölzl

FOTO: Prontolux

Der neue „Angelina“-Boot sieht 

mit seinem starken Sohlenpro-

fil nicht nur lässig aus, sondern 

garantiert auch optimalen Grip. Das 

warme Gore-Tex-Futter und die Einlage 

aus kuscheligem Textil halten die Füße 

bei jedem Wetter angenehm warm und 

trocken. Stylisch und edel ergänzen die 

Boots viele Outfits. Die leichte PU-Sohle 

sieht dank starkem Profil nicht nur läs-

sig aus, sondern garantiert auch optima-

len Grip. Ein Schuh, der an wärmeren 

sowie an kalten Tagen für ein optimales 

Fußklima sorgt.  www.legero.com

für
 die

 Füße

STYLE

39

STYLE

• 1 Seite Advertorial im Magazin Die BURGENLÄNDERIN
• SEO-optimierter Beitrag auf www.dieburgenlaenderin.at
• Bewerbung & Verlinkung mittels Facebook- und Instagram Posts
• Bewerbung im Newsletter der BURGENLÄNDERIN

• 1/4 Seite Gewinnspiel-Advertorial in der BURGENLÄNDERIN
• Gewinnspiel auf www.dieburgenlaenderin.at
• �Post auf der BURGENLÄNDERIN-Facebook-Seite mit Verlinkungung zum 

Gewinnspiel
• Handling exklusive Versand

CROSSMEDIA PAKETE

Informieren Sie unsere Leser:innen über Ihre Top-Immobilien – in der BURGENLÄNDERIN, via Facebook und Instagram und auf 
www.dieburgenlaenderin

TOP-IMMOBILIEN-PROJEKTE IN DER BURGENLÄNDERIN

€ 800,–*

€ 2.195,–*

€ 4.160,–*

1/4 SEITE ADVERTORIAL IN DER BURGENLÄNDERIN
+ Bewerbung via Instagram-Story & -Reel  

+ �Facebook-Beitrag inkl. Verlinkung zum Online Beitrag auf 
www.dieburgenlaenderin

€ 550,–*

1/8 SEITE ADVERTORIAL IN DER BURGENLÄNDERIN  
+ Bewerbung via Instagram-Story & -Reel  

+ Facebook-Beitrag inkl. Verlinkung zum Online-Beitrag auf  
www.dieburgenlaenderin

CROSS MEDIA PAKET MEDIUM

CROSS MEDIA PAKET GEWINNSPIEL
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ONLINE-WERBEFORMEN

Ein Advertorial ist ein redaktionell gestalteter Artikel mit Kundenkennzeichnung. Auf 
informative Art greifen wir topaktuelle Themen auf und verpacken das Kundenprodukt 
mittels wertvoller Tipps im Advertorial. So überzeugt die digitale Aufmachung unsere 
Leser:innen und wirkt mitreißend für unsere Community.

ADVERTORIAL

Nicht zu übersehen sind unsere Gewinnspiele: Auffallend, kreativ und passend zu 
Ihrer Brand, kreieren wir ein ansprechendes Gewinnspiel rund um Ihr Produkt bzw. Ihre 
Dienstleistung. 

GEWINNSPIEL

Klassische Werbemittel waren gestern – wir erweitern! Bei uns können Sie zwischen 
mehreren Platzierungen wählen: Medium Rectangle oder Halfpage Ad sind besonders 
auffällig für Leser:innen und eignen sich ideal für Imagekampagnen. Sie wirken 
aufgrund ansprechender Aufmachung und heben sich deutlich von standardisierten 
Werbemitteln ab. 

KLASSISCHE WERBEMITTEL

INSTAGRAM/FACEBOOK-POST oder -STORY
Ein Post ist ein redaktionell gestalteter Post mit Kennzeichnung. Ihre Marke bzw. 
Ihr Produkt wird charmant in Szene gesetzt und zielgruppengerecht in Text und 
Bild aufbereitet. Eine Story umfasst einen Slide mit einer Verlinkung, optional sind 
Votings oder andere Engagement-Tools. 

NEWSLETTER
Wöchentlich halten wir unsere rund 55.130 Abonnent:innen (ohne K und V) mit 
unseren Top-Themen auf dem Laufenden. Unsere Range reicht von aktuellen 
Beautytrends bis hin zu interessanten Erfolgsgeschichten und erfreut unsere 
steigende Leserschaft.

€ 400,–*

€ 265,–*

€ 330,–*

ab € 480,– Woche*

€ 330,–*

€ 1.190,–*

€ 790,–*

€ 990,–*

€ 200,–*

ab € 1.490,–/Woche*

€ 990,–*

BURGENLÄNDERIN:

BURGENLÄNDERIN:

BURGENLÄNDERIN:

BURGENLÄNDERIN::

BURGENLÄNDERIN:

BUNDESLÄNDERINNEN:

BUNDESLÄNDERINNEN:

BUNDESLÄNDERINNEN:
Handling exklusive Versand:

BUNDESLÄNDERINNEN:

BUNDESLÄNDERINNEN (exkl. V und K):
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DIE STEIRERIN VERLAGS GMBH & CO KG
Schubertstraße 29/1, 8010 Graz, Austria

Tel.: +43 316/84 12 12-0, Fax: +43 316/84 12 12-709
office@dieburgenlaenderin.at
www.dieburgenlaenderin.at


